
Die Kunst, Zielgruppen  
in Fans zu verwandeln.
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zwei dumpfe Faustschläge sind zu hören

WerbespotRadio LexmarkDrehbuch

Auszeichnung:
– Art Directors Club (ADC) 

Agentur:  
Grey

zum Spot:  
maiertext.de/werbetexter-arbeitsproben/funkspots/

ANNOUNCER 
Sie nahmen ihm seinen Job. 

BRUCE 
Ich habe diese Firma mit aufgebaut und 
jetzt setzt man mich auf die Straße?!? 

ANNOUNCER
Sie nahmen ihm seine Familie.

BRUCE 
Cathrine, geh nicht!

TOCHTER
Du bist nicht mehr mein Daddy!

ANNOUNCER
Sie nahmen ihm sein Gedächtnis!

BRUCE 
Wo bin ich? Wer bin ich? Wie heißt die 
Hauptstadt von Belgien? 

ANNOUNCER 
Sie nahmen ihm seinen Lexmark Tinten-
strahldrucker. 

BRUCE 
Jetzt reicht’s!!! 

ANNOUNCER 
	 (ohne Zähne)
Einen Drucker von Lexmark, den gibt 
man nicht mehr her. 

Ein Mann sieht rot. 
Im Stil einer Radiowerbung für einen neuen Action- 
Film mit Bruce Willis mit Filmszenen im «O-Ton»... 

Funk für Lexmark.

Auszeichnung:  
– Art Directors Club
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Als ich von Stöhr Markenkommunikation angefragt wurde ein 
paar Reime für den Spee-Fuchs zu texten, konnte keiner ahnen, 
welche Erfolgsgeschichte daraus werden würde. Schließlich 
schien ein neues Waschmittel das Letzte zu sein, wonach der 
Markt verlangte. Doch aufgrund der hohen Beliebtheit in den 
neuen Bundesländern, wo Spee als Traditionsmarke bereits 
bestens etabliert war, wagte Henkel den Versuch eine gesamt-
deutsche Marke zu schaffen.

Markenaufbau von A bis Z.

Fortan textete und produzierte ich alles, was der Fuchs so von 
sich gab: in TV, Funk und Internet, auf Flaschen, Packungen 
oder Straßenbahnen. Gemeinsam mit Anja Stough entwickelte 
ich zahllose Spots und Aktionen über alle Medien hinweg und 
kämpfte beim Kunden um jeden Millimeter Spielraum. Schließ-
lich war Spee der Underdog im Marken-Universum von Henkel: 
Frecher, anarchisch, die klassischen Waschmittelklischees 
negierend. Aussagen wie «Weißer als Weiß» wurden Spott 
und Hohn ausgesetzt. – Eine echte Revolution für den tradi-
tionsreichen Waschmittelhersteller. Spee ist sicher die einzige 
Henkel-Marke, die wie im Spot «Mamasöhnchen» einen ödipal 
gestörten jungen Mann als Protagonisten zeigt.

Der Erfolg spricht für sich: Spee verdrängte Traditionsmarken 
wie Sunil oder Omo vom Markt und war nach 5 Jahren sogar die 
Nummer drei am bundesdeutschen Waschmittelmarkt.

Weltweit schlau.

«Die schlaue Art zu waschen» wurde so erfolgreich, dass 
Henkel das Konzept für seine Value-For-Money-Brands in der 
ganzen Welt adaptierte. In über 30 Ländern der Erde kennt man 
heute den Fuchs.

Waschmittelwerbung ist in Werberkreisen nicht besonders hoch 
angesehen (um es freundlich auszudrücken). Aber die Erfah-
rung, ein Marken- und Marketing-Konzept in jahrelanger Aufbau-
arbeit weltweit erfolgreich zu machen, zumal als Freelancer, ist 
nur den Wenigstens vergönnt.

Markenaufbau für Spee.
Vom Ost-Klassiker und No-Name-Produkt im Westen zur drittstärksten Marke am Markt:  
Der Texter hatte das große Glück am Markenaufbau von Spee intensiv beteiligt gewesen zu sein. 
Ein Boot-Camp in Sachen Brandbuilding. Die schlaue Art Weltkarriere zu machen.
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SFX: Das «Pling» des
Fahrstuhls.

...selber weg.»  
Sie: wenig begeistert

Denn nur Spee, wie
jeder weiß...

Mamasöhnchen:  
Meine Mama sagt...

Er erkennt: War wohl
nix.

wäscht bunt und weiß 
zum kleinen Preis.

... ja immer:  
«Solchen Schmutz...

Der Fuchs: Was für’n
Spruch, ach herrjeh...

Spee. Die schlaue Art zu 
waschen.

...und Dreck kriegt nur 
die Mutti...

...wer schlauer ist, der 
greift zu Spee!

Qualität von Henkel.
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spee.comWeb speeWebkampagne

Der Versuch eine Plattform mit echtem Mehr-
wert für die Zielgruppe zu schaffen. Motto 
«Wisdom Of The Crowd». Hat sich leider 
nicht durchgesetzt. Vermutlich weil sich die 
Crowd nur ungern unter einem Waschmit-
tel-Logo versammeln lässt. Man kann nicht 
immer gewinnen. Und ein positiver Impuls 
für die Positionierung als «schlaue Marke» 
war allemal gegeben. Das ist das Schöne an 
Markenwerbung: Sie funktioniert auch dann, 
wenn sie ihr Ziel mal nicht erreicht. 

Das schlaue Spee im WWW.
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PlakatPrint Verkehrsverbund Rhein NeckarPlakattext

Auszeichnung:  
Client-Award Plakat des Monats von Ströer Media

Agentur:  
Signum Communications, Mannheim 

O-Ton der Veranstalter: Die besten Außenwerbekampagne des Monats, 
ausgesucht und prämiert von einem Profi der Branche. Eine Zusammenar-
beit des internationalen Nachrichtendienstes der Kommunikationsbranche, 
Kontakter, mit dem Branchenportal für Außenwerbung stroeer.de.

Die schöne Begründung:
«Ist Plakatwerbung das ungeliebte Kind der Werber? Oder hat etwa das 
Verkehrsministerium zur Erhöhung der Straßensicherheit Kreativität auf den 
Plakatwänden per Gesetz verboten? Diese Gedanken könnten einem ange-
sichts breit gestreuter Ideenlosigkeit beim Blick auf Deutschlands Straßen-
ränder durchaus kommen.

Dabei ist das Plakat eine Disziplin, bei der sich Agenturen eigentlich mit 
Ehrgeiz ins Zeug legen müssten. Denn wo sonst als auf dem ältesten aller 
Werbemittel kann (bzw. muss) man die Dinge so spitz auf den Punkt brin-
gen, um ‹flüchtige› Betrachter von seinem Angebot zu überzeugen?

Unter den wenigen gut umgesetzten Kampagnen für den Monat Februar ist 
mir die Serie des Verkehrsverbundes Rhein-Neckar mit drei Motiven positiv 
aufgefallen. Hier werden Anlässe für die Nutzung öffentlicher Verkehrsmittel 
in Form von Linienplänen, wie man sie aus jeder Großstadt kennt, bildhaft 
umgesetzt und zusätzlich mit ‹sprechenden› Stationsnamen versehen. Die 
Kombination aus Bild und Text macht sofort klar, worum es geht. Einfach 
eine gute, ja sogar kreative Idee – Ernst Litfaß hätte sich gefreut.»

Hänger des Monats.
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Der Claim MITTENDRIN STATT NUR DABEI entstand auf Basis des alten Slogans 
«Dabei sein ist mehr» und der Headline-Mechanik der Einführungskampagne von 
Grey. Leider hat die Agentur den Etat kurz darauf verloren. Die Nachfolge-Agentur 
hat mir mit dem Anwalt gedroht, sollte ich weiterhin behaupten MITTENDRIN 
STATT NUR DABEI sei von mir. ;)

MagazinPrint DSFAnzeige

Dein Claim, 
mein Claim.
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PromotionPrint Undercover (HB)Verpackungstext

Undercover war eine Promotion Marke von HB.  Diese spezielle  
«Unter-Promo» fand anlässlich der Premiere von Dracula statt  
und gewann etliche Auszeichnungen. So etwas ist ja immer Team- 
work. Von mir stammt «Happy End».

Auszeichnungen:  
– Silber beim New York Werbefestival 
– �Ausstellung «zeitgenössische Werbung» Louvre, Paris.

Agentur:  
Grey

Paris — New York.
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Hella von Sinnen:  
Harzer Handkäse schmeckt  
besonders lecker… 

…ist hier echt…

…drüber gesprochen 
haben – ja. 

wenn man ihn vorher 
ein wenig anmacht:

…total überflüssig

(Musik)

Pass mal auf du kleiner 
Stinker…

 

Off: Harzer Handkäse. Der 
Käse, der aus der Rolle fällt.

Auszeichnung:  
– Art Directors Club

…einer von uns beiden…

Find ick juut, daß wir 
mal…
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AlbumAudio MAIERMusik

Manchmal wird Werbung zu Musik.
Als Singer/Songwriter gehörte meine Leidenschaft schon 
immer dem Zusammenspiel von Musik und Text. Ein Platten-
vertrag bei der Phonogram mit 18, später eine Veröffent-
lichung bei BMG Ariola in München sowie diverse Indepen-
dent-Veröffentlichungen waren die Folgen.

Manchmal wird Musik zu Werbung.
So hat es EIN PERFEKTER MOMENT als Soundtrack in 
einen Kinospot geschafft. Und ANNA landete auf Platz 7 der 
Hörercharts bei Radio RBB.

– Helmut Brasse, WDR 2

Links
Radio-Special auf WDR2
youtube.com/watch?v=Tg7bUfzC9Lo

Der Texter als Jungspund: TV-Special des SWR
youtube.com/watch?v=HrxkzzQn-4g

Ein perfekter Moment
youtube.com/watch?v=Fi63IeVp1Ws

Anna
youtube.com/watch?v=9BUgc_6ZF-4

«Sicher eines der originellsten 
Alben des Jahres.»
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